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Preise fiir kreative Luzerner Firmen

Kirzlich ging «Sommer 2001

| zu Ende. Wihrend eines ganzen
| Monates konnten nicht nur Kon-
| zerte auf hochstem Niveau ge-
| nossen werden, sondern es
| wurde auch fars Auge viel gebo-
| ten. Die Verantwortlichen von
| Lucerne Festival (ehemals IMF)

| nahmen das diesjdhrige Festi-

val-Leitthema «Schopfungs
zum Anlass, Luzerner Institutio-
nen einzuladen, ihre Schaufens-
ter und Publikumsréume zu de-
korieren. Zahlreiche Firmen
setzten das Thema Schdpfung
kreativ um. Ein Gang durch die
Stadt zeugte von vielen originel-
len ideen: So gab es eine ver-
bliffende Schopfungsorgel zu
bewundern, die Musik «schépf-
tes, oder dann wunderschone
Blumensujets und schopferi-
sche Goldschmiede-Arbeiten;
eine nevinterpretierte Schop-

zu stimmen und gleichzeitig an
einer Verlosung teilzunehmen.

Die Gewinner ergaben sich je
zur Hélfte sus den Stimmen
einer Fachjury und den
Stimmen der Leserschaft der
«Neuen Luzerner Zeitungs
. Beschenkt wurden aber alle
Geschiifte. Als kicines Danke-
schon erhielten sie oine Apéro-
Tasche, um in der Firma mit
dem ganzen Team nochmals
anstossen zu kénnen. ™

1. Preis: VIP-Anlass fir 10 Personen
wihrend Sommer 2002 Violin GenbM,

2. Preixc 12 Karten fUr ein Konrert
whhrend Plano 20011908 Sputrk
Swelrmann & Co.

1 Preis: 6 Karten fir ein Konzert
wibrond Plano 2001: Embassy Art de
Vivre.

fungsgeschichte regte 2um
| Schmunzeln an; eine kinstle-
| rische Schépfungsaussteliung
wusste ebenso zu begeistern
wie eine Reise zum Mond oder
die Schopfungssage von Pro-
metheus. Auch grafische, foto-
grafische und kulinarische Um-
| setrungen sowie wunderschon
dekorierte Schaufenster berei-

Leserwettibewerb

cherten das Stadtbild.
Anlasslich des Abschluss-
anlasses dieses Schopfungs-
wettbewerbes im KKL meinte
Michael Haefliger, Intendant
von Lucerne Festival: =Nicht
der Wettbewerb stand im Vor-
dergrund, sondern vielmehr
das Engagement der Teilneh-
merinnén und Teilnohmer, die
mit viel Witz und Enthusiasmus
ein Schopfungssujet kreiert ha-
| ben.=
| Voll des Lobes und Dankes
| war auch Marketingleiterin

Die Preisgewinner im Leserwettbewerb (stehend v.1.): Sheila Huber
(Marketingleiterin Lucerne Festival), Werner Salzmann, Nora Mali,
Hilda Salrmann, Christophe von Arx (Werbeleiter Neue LZ), Frinzi
Portmann (Verlag Neue LZ) und Susanne Hésli. Vorne v.1.: Fabienne
Thaler. Mirjam Griter und Nicole Graswinckel, 84D CARMELA COON

Sheila Huber. Und 3o gab es
fur die Teilnehmerinnen und
Teilnehmer nach dem Mittags-

| konzert einen speziellen Apéro,
| der wohl zum letrten Mal das

Schépfungsthema  aufnahm:
Goldene Sterne funkelten im
blauen Champagnerhimmel.
Die «Neue Luzerner Zeitungs
hat den Schépfungswettbe-
werb begleitet und den Lose-

| rinnen und Lesern die Moglich-
| keit geboten, fur ihre Favoriten

Nicole Graswinckel
und Alexander
Caballero von

der Violin GmbH.
Sie machten

das schénste
Schaufenster.

Michel Haefliger,
der Intendant von
Lucerne Festival,

. am Abschluss-
anlass des
Schopfungswett-
bewerbes im KKL.

2 Personen im Hotel Wikden Mann- TF
Fatfin

2. Preis: 2 Karten f0r ein Konzert
der Berirer PhiBarmoniber wibresd
Sommar 2002 und sin Nachtessen Kir
2 Personen im Hotel Montana: Peto
Schwarr

3 Prois: 2 Karten flr e&n Kongen
der Berliner Phiharmoniier wiheend
Sommer 2002 und en Nachtessen fur
2 Personen im Hotel Continental: Rita
von Wartburg-Angehrn

d und 5 Presxc 2 Karten fir oin
Korgert whhrend Pano 2001 und
2 Cupli an O KKL-Pausenbar: Chris
toph Allemann und Mors Mak

6. und 7. Preinc 2 Kanten Kir ¢in
Korzert whhrend Piano 2001 urd e
CO: Barbara Suter und Hilda Salrmana

B bis 10, Prei jo 2 Karten Hir #in
Kongert whhfend Outern 2002 Wotram
Hall, Sussrrse Hosli und Mirjeen Groter

Sheila Huber, Marketingleiterin
Lucerne Festival, mit Schép-
fungs-Cipli. suwoen 8 mATTLIR



